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CANIEM

econdmica del pais es un dique que frena el desarrollo
de la industria editorial; sin embargo, no cejaremos en
el empefio de acercar contenidos de calidad a los lec-
tores. La vocacion de los editores mexicanos esté ci-
mentada en una tradicién de lucha y superaciéon. La

2014 fue para la CANIEM un afio de reflexion y festejo.
Celebramos el 50 aniversario de la Camara motivan-
do la discusion y promoviendo reflexiones acerca de
la industria, de la lectura, de las politicas publicas;
también de las necesarias modificaciones en torno
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compromiso de la CANIEM con sus afiliados y demas
integrantes de la cadena de valor del libro, se con-
solida. Los retos de 2015 son muchos. La situacion

beneficio de todos.

tarea pendiente de la CANIEM es sumar esfuerzos para
que mas empresas se acerquen a la institucion, la cul-
tura gremial consiste en buscar objetivos comunes en
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Ingresos de la industria editorial en Francia
En millones de Euros
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En cuanto a ingresos totales, el sector editorial de Francia presenta un creci-
miento constante, aunque en aflos recientes ha decaido. En 2013 el ingreso
representd 2,687 millones de euros.

Facturacion neta del sector editorial de libros en México
(Editoriales privadas)
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La facturacion que alcanzo la industria editorial en México llegé a los 10,
890 millones de pesos. Una muestra clara de las diferencias entre el mer-
cado editorial francés y el mexicano se refleja en el nimero de ejemplares
vendidos, lo que representd en el pais europeo 426, 815 ejemplares vendi-
dos en 2013.
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En el mercado nacional el nimero de ejemplares vendidos tuvo una dismi-
nucion en 2013 (147.7 miles de ejemplares) respecto de 2012 (151.4 miles
de ejemplares)

Ejemplares vendidos por el sector editorial en México
(Editoriales privadas)
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Fuente: CANIEM
En muchos aspectos, la operacion eficiente de la Ley de Fomento para la
Lectura y el Libro puede impulsar a la industria editorial y beneficiar a los

lectores. Aunado a politicas publicas que fomenten la lectura, puede conver-
tirse en una herramienta que aliente el desarrollo cultural y educativo.

* Agradecemos a Jean-Guy Boin por la informacioén proporcionada.
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Feria Internacional del Libro
del Palacio de Mineria afina detalles

El evento literario mas importante de esta ciudad sera del 18 de febrero al 2 de marzo

a Feria Internacional del Libro del Pala-
cio de Mineria tendra su edicion XXXVI
del 18 de febrero al 2 de marzo y dentro

de ella, lo dias 23, 24 y 25 de febrero se realiza-
ran las Jornadas Juveniles 2015.

Los organizadores detallaron a Notimex que la
feria, organizada por la Facultad de Ingenieria de
la Universidad Nacional Autéonoma de México
(UNAM), tiene como fin dar a conocer a los uni-
versitarios y a la sociedad lo nuevo de la industria
editorial mexicana.

Un recorrido por el Palacio de Mineria, recinto
sede, dejo ver que la parte administrativa de la fe-
ria afina detalles para que decenas de casas edito-
riales puedan ofrecer al visitante la mas amplia 'y
variada oferta editorial, para todo sector de lecto-
res, sin distingo alguno.

Un eje basico de la feria es su gran programa cul-
tural, que figura entre los mayores de todas las fe-
rias del libro del mundo, y por su aceptacion, tam-
bién ya se alistan las Jornadas Juveniles y otros
programas de fomento a la lectura.

La feria cuenta con el apoyo de practicamente
todas las dependencias universitarias; de la Ca-
mara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
(CANIEM), y sobre todo, del Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes (CONACULTA) y su Di-
reccion General de Publicaciones.

(Por qué vale la pena visitar la feria? Porque ade-
mas de encontrar ahi libros de todos los géneros
y materias, épocas, autores y pensamientos, se
desarrollan, gratuitamente, cientos de actividades
para nifios, adolescentes y adultos, sobre literatu-
ray otras artes.

En este afio, Hidalgo sera el estado Invitado
de Honor a la Feria Internacional del Libro del
Palacio de Mineria y de acuerdo con Antonio
Lorenzo Monterrubio, emisario del Consejo Es-
tatal para la Cultura y las Artes de Hidalgo, esa
entidad traerd muchisimas sorpresas.

XXXVI Feria Internacional del Libro
del Palacio de Mineria
18 de febweso al 2 de marso de 2015
Ecuba nim. 5 Cerdro Histdeion, Ciudid de Misden

Jomadas jvenlles 23, 24 y 25 de febsero

Hidalgo se ubica en la parte centro sur de Méxi-
co en una extension de aproximadamente 21,000
kilémetros cuadrados y colinda con cinco esta-
dos: San Luis Potosi, Veracruz, Puebla, Tlaxcala,
Estado de México y Querétaro. Su capital es la
minera Pachuca de Soto.

Se fundo en el siglo XVI y conserva interesantes
edificios, como la torre del reloj en la plaza prin-
cipal y el convento de San Francisco, hoy centro
cultural que aloja la Fototeca Nacional y el Cen-
tro Regional del Instituto Nacional de Antropolo-
gia e Historia (INAH).

Hidalgo es estado de la Union desde 1869, y com-
prende los distritos de Actopan, Apan, Huscaza-
loya, Huejutla, Huichapan, Pachuca, Tula, Tulan-
cingo, Ixmiquilpan, Zacualtipan y Zimapan, don-
de actualmente se desarrolla una importante acti-
vidad artistica y cultural.

La influencia teotihuacana esta presente en algu-
nos conjuntos ceremoniales y los Atlantes de Tula
son iconos imprescindibles en la zona arqueolo-
gica del mismo nombre, ya que representan el es-

piritu guerrero de la cultura tolteca, entre las mas
avanzadas de su época.

Hay ejemplos recurrentes de pintura rupestre y
petrograbados en diversos lugares como en Te-
peapulco, mientras que algunos de los grandes
conventos mendicantes, muestras materiales de
la conquista espiritual, fueron levantados sobre
estructuras prehispanicas.

El arte local muestra la gran delicadeza en talla-
do de canteria, combinando la influencia goética y
el Renacimiento espafiol que llegaron a la Nue-
va Espafia. Sus ricas formas son producto de una
gran creatividad en el Valle del Mezquital, la Sie-
rra Alta y otros sitios.

La arquitectura hidraulica tiene grandes obras,
como el acueducto del Padre Tembleque, que lle-
va agua de Zempoala a Otumba. Otras muestras
son el acueducto de Tepeapulco que concluye en
una extraordinaria caja de agua, y el acueducto de
Epazoyucan.

El patrimonio artistico y arquitectonico construi-
do después de la Revolucion Mexicana en el es-
tado de Hidalgo es también de gran interés. Obra
publica, escuelas, conjuntos habitacionales e in-
dustriales, como Ciudad Sahagiin, son muestra
palpable de todo ello.

En esa entidad, el poder de la palabra para la
transmision de conocimientos ancestrales tiene
una probada eficacia; la técnica para elaborar ob-
jetos utiles es heredada cada generacion junto con
valores como persistencia, paciencia y un sentido
de excelencia.

Finalmente, se informé que la feria se podra vi-
sitar de lunes a viernes de 11:00 a 21:00 y los
sabados y domingos de las 10:00 a las 21:00 ho-
ras. El precio de entrada es de 15 pesos de lunes
a viernes y de 20 los sabados y domingos. Entran
gratis los menores de seis afios y las personas con
alguna capacidad diferente.

*Con informacion de Notimex
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La libertad de expresion esta de luto

El atentado a la revista Charlie Hebdo, que dejo 12 muertos, cimbra al mundo

a libertad de expresion y la tolerancia

En noviembre de 2011, la sede del semanario fue

recibieron un golpe durisimo. Un atenta-

do terrorista contra el semanario satirico
Charlie Hebdo causé la muerte de 12 personas
entre los cuales dos policias y algunos de los prin-
cipales periodistas de esta revista.

La informacion que circula en medios internacio-
nales refieren que dos hombres encapuchados y
fuertemente armados irrumpieron poco antes del
mediodia del 7 de enero en los locales del se-
manario, situados en el distrito 11 de la capital
francesa y abrieron fuego contra los periodistas
que se encontraban en ese momento en junta de
redaccion.

Testimonios de testigos afirman que los hombres
entraron al edificio gritando "jAllah Akbar!" (Ala
es grande) y abriendo fuego contra el personal
del semanario. En el atentado perdieron la vida

destruida por un incendio criminal, calificado de
atentado por las autoridades francesas.

En 2013, un hombre de 24 anos fue condenado a
una pena de prision condicional por haber instado
en Internet a decapitar al director del periddico
después de la publicacion de dichas caricaturas
de Mahoma en 2006.

Numerosos paises europeos celebraron reuniones
de urgencia con sus ministros y servicios de segu-
ridad para tomar medidas similares. Espafia elevo
al maximo su alerta terrorista.

En el ultimo tuit subido en la cuenta de Char-
lie Hebdo se mostraba una caricatura del lider
del 18IS, Abu Bakr al-Baghdadi, con un mensaje
curioso: “Buenos deseos. Para ti también, Al-
Baghdadi”. A lo que la caricatura de Al-Baghdadi

12 personas —entre quienes estan— los dibujantes
veteranos Jean Cabu y Georges Wolinsky, y del
responsable de la revista, Stéphane Charbonnier,
"Charb", quien recientemente publico un cartén
en el que especulaba con humor sobre la posibili-

Foto: P4gina de Charlie Hebdo

Los agresores parecian haber seguido consignas
dadas por el Estado Islamico (ISIS, por sus siglas
en inglés) y Al-Qaeda, a causa de la lucha de

responde: “En especial buena salud”.

Calificado como el peor atentado en décadas en
Francia, todo el mundo condena el asesinato de
12 personas en un claro golpe a la libertad de ex-

dad de un atentado islamista en Francia.

La lectura no solo

Francia contra el yihadismo.

presion.

es responsabilidad de las personas, sino

también de la agenda publica: Carmen Pérez Camacho

Se debe poner en el centro al lector para lograr el éxito de cualquier politica publica

a lectura ha sido considerada desde hace algunos afios una practica

fundamental para la adquisicion de conocimiento, informacion, en-

tretenimiento, consumo editorial, vinculo social y hasta estrategia
para la inclusion o medio para el ejercicio de una ciudadania participativa.
Por estas razones, la lectura se ha constituido en un tema de politica publica
desde mediados del siglo XX, vinculada fundamentalmente con el tema de
la alfabetizacion, describid en entrevista con el CONACULTA, la especialista
en politicas culturales Carmen Pérez Camacho.

Para la doctora en antropologia social lo que ha caracterizado al tema de la
lectura es su énfasis en el libro y el numero de ejemplares que las personas
leen en un afio, la vision de que la lectura es un medio para alcanzar mejores
niveles educativos y de alfabetizacion, por lo mismo, de obligatoriedad.

“Aunque también existe consenso respecto a que la lectura no soélo es res-
ponsabilidad de las personas, sino también un tema de agenda publica, hay

una preferencia por un modelo individual (y no colectivo) al que apuntan
la mayoria de las campaiias desarrolladas en términos de fomento”, destacd
la investigadora.

Para la integrante de la asociacion civil Cultura y Ciudadania, en este marco
considera necesario poner énfasis en que “ya no se trata de hacer fomento a
la lectura, de lo que se trata es de poner en el centro al propio lector (més que
la modalidad o medio con el que se practica la lectura) para lograr el éxito
de cualquier politica publica que reconoce los diversos beneficios que traen
los procesos lectores y el ejercicio de la lectura como parte de sus derechos
culturales”.

En este sentido, agrego, el objetivo de cualquier iniciativa consiste en con-

tribuir a la formacion de lectores activos a través de acciones estratégicas
que permitan mejorar la autopercepcion que tienen los ciudadanos sobre su
identidad como lectores, en el reconocimiento de las funciones que tiene la
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lectura en su vida cotidiana (gustos, intereses, toma de decisiones, produc-
tividad, mejora en la educacion integral), en el aumento de sus practicas
lectoras y en la construccioén de una ciudadania participativa.

Para lograr lo anterior, la especialista considera necesario que cualquier es-
trategia contemple los siguientes aspectos: capacitacion permanente dirigida
a mediadores de lectura (bibliotecarios publicos, promotores institucionales
o ciudadanos); conformacién de nodos de lectura que multipliquen la forma-
cion de lectores ciudadanos mediante un trabajo en red, y la instrumentacion
de una campaiia de comunicacién que fortalezca a la ciudadania como lector
activo.

Y es que no se trata de colocar en el centro al lector con sus necesidades de

la vida cotidiana, sus intereses y expectativas con su derecho a decidir qué

lee o cuanto quiere leer, lo cual crea la identidad del lector, sino “también se
trata de reflexionar y cambiar los indicadores que nos dicen como nos vamos
desarrollando como lectores”.

Carmen Pérez Camacho refiri6 que es comun escuchar en los medios de
comunicacion a los padres de familia, profesores o algunos intelectuales que
en México no se lee o no se sabe leer. Mucho de esta idea tiene su argumento
en las cifras, resultado de diversas encuestas, las cuales arrojan datos poco
alentadores sobre la formacion de lectores.

De acuerdo con la analista de politicas culturales, la encuesta sobre forma-
cion lectora realizada en 2006 revela que, a nivel nacional, el promedio de
libros que se leen es de 2.9 por afio. “Si revisamos casos exitosos en paises
europeos, como Finlandia, donde leen de 35 a 40 libros al afo, la compara-
cion no resulta nada estimulante. Y lo mismo sucede para el caso de algunos
paises latinoamericanos, como Chile, donde se leen 5.4 ejemplares al aflo
o en Argentina donde la cifra es de 4.6. Todavia mas: si bien la Ciudad de

Estudio de Nielsen revela
que los adolescentes
prefieren libros en papel

El porcentaje de adolescentes que compran e-books
esta en el 200%

na nota del portal Libropatas.com y replicada por varios medios

difundi6 que un estudio de la agencia Nielsen revela que los ado-

lescentes prefieren leer libros en papel y no electronicos, como
podria pensarse.

Si hay una cosa que todo el mundo piensa de los adolescentes es que la
tecnologia les gusta mas que a un nifio un caramelo. Pero lo cierto es que
algunos estudios estdn demostrando que lo que les gusta son muchas cosas
un tanto retro... como los libros de papel. Un estudio de una consultora, ya
sefialaba hace unos meses que a los mas jovenes les gustan mucho mas los
libros de papel (quizas porque los libros de papel se acumulan en casa de
sus padres y no son ellos los que tienen el problema de pensar donde meter
nuevas adquisiciones; quizas porque son unos romanticos de la lectura) y
un panel de Nielsen acaba de volver a confirmarlo. A los adolescentes los
libros de papel les gustan mas que los e-books.

12 de enero de 2015

e las pofiticas

Meéxico tiene en promedio 5.6 libros leidos al afio, es decir, arriba de la
media nacional, este promedio no alcanza la cifra minima planteada por
la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura (UNESCO) para ser considerada ciudad emergente de lectura en
América Latina”.

Para conocer los analisis de diversos temas de politicas culturales puede

consultar el sitio www.politicasculturales.mx
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Los adolescentes (el estudio presenta a los jovenes de entre 13 y 17 afios)
prefieren los libros de papel y, ademas, son compradores de ese formato en
un ratio por debajo de los otros grupos de edades. El porcentaje de adoles-
centes que compran e-books esta en el 20%, una cifra que sube al 25% entre
los 30 a 44 afios y al 23% entre los 18 a 29.

Las razones por las que los adolescentes prefieren los libros de papel son
variadas. Para empezar, los adolescentes no siempre tienen una tarjeta de
crédito disponible, algo necesario cuando se quiere comprar online. Pero
por otra también les podria haber influido el hecho de que sus padres (que
entran dentro de la generacién superior a las anteriores que si compran
e-books) prefieran los libros de papel. Para continuar, sus habitos de con-
sumo también los empujarian al papel. Los adolescentes prefieren tomar

prestados los libros y compartirlos (ya sea via biblioteca o via amigos) lo
que hace que el papel se imponga (tomar o dejar prestado un e-book no es
todavia muy sencillo).

Ademas, a los adolescentes les gusta buscar libros entre las estanterias de
las librerias o de las bibliotecas (la mitad asegura que sigue haciéndolo para
encontrar sus nuevas lecturas), algo que no funciona igual en formato elec-
tronico. Eso si, buscar libros en las estanterias fisicas no quiere decir que
obvien lo digital. Un 45% se deja influir por las redes sociales para escoger
sus lecturas y, otro 45% echa mano de las recomendaciones que se publican
en Internet. Otro de los elementos clave para decidir qué leer (de hecho el
principal: es una influencia mayor para el 47% de los lectores de esta franja
de edad) es el autor. Si han leido algo suyo antes y les ha gustado, leeran su

nuevo libro.

Recortes presupuestales afectaron al CONACULTA

Se estima en 15% la disminucién de recursos

n una nota publicada por el diario Refor-
Ema el 18 de diciembre de 2014, se infor-

mo que el CONACULTA tuvo recortes pre-
supuestales en varias areas.

El reporte de Jorge Ricardo dice que en 2013,
—sin que hasta ahora se hubiera hecho publico—,
el Gobierno Federal recorté al CONACULTA mil
364 millones 355 mil 74 pesos, es decir, el 15%
del presupuesto total asignado originalmente
para ese afio.

La informacion fue obtenida a través de la Ley
de Acceso a la Informacion al preguntar por el
presupuesto asignado el afio pasado y el erogado.

El Consejo respondié que recibié 9 mil 127 mi-
llones 23 mil 338 pesos y que habia ejercido 7
mil 762 millones 987 mil 764.

Reforma preguntd los motivos de ese aparente
"subejercicio” a la oficina de prensa, la respuesta
demord dos semanas. En ese lapso, la presidenta
de la Comision de Cultura de la Camara de Dipu-
tados, Margarita Saldafia, lament6 el "subejerci-
cio". "Con qué cara nos piden mas recursos, si no
los gastan", dijo.

Al final, el CONACULTA precis6 que se trataba de
una reduccion presupuestal.

"Se llevaron a cabo reducciones por concepto de
medidas de ahorro por parte de la SEP por 91.5
millones de pesos; reducciones liquidas por par-
te de la SHCP por un monto de mil 41 millones
de pesos, tanto al gasto de operacion como tam-
bién a los recursos etiquetados por la Camara de

Rafael Tovar y de Teresa. Foto: CONACULTA

Diputados; asi como también se realizaron diver-
sas transferencias por concepto de apoyos al sub-
sector por un importe de 129.5 millones".

En entrevista con el diario, el presidente del
CONACULTA, Rafael Tovar y de Teresa, se refirio
al recorte, aunque descartd un impacto negativo:
"Con todo y todo, estamos trabajando intensa-
mente", dijo.

(En qué areas, programas o proyectos especificos
repercutio la reduccion?, se le pregunt6 de nuevo
por escrito y la respuesta fue un documento de
siete cuartillas con "algunos de los temas donde
se enfatizd el presupuesto 2014", pues dijeron
que preferian enfocarse en parte positiva.

Todavia en 2013, el presidente Enrique Pefia Nie-
to, en su Primer Informe de Gobierno, reportd

-
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como presupuesto para la cultura (CONACULTA,
mas dependencias como Canal 22, Cineteca,
INBA 0 INAH) el monto original de 16 mil 781 mi-
llones, sin considerar el recorte al Consejo.

En otro documento enviado en mayo al Senado,
al que Reforma tuvo acceso, se detallaba que en
2013 dispuso en Consejo solo del 32% (2 mil 484
millones) de la asignacion original, ya que de los
7 mil 762 millones 987 mil pesos que recibio, 3
mil 590 millones fueron a proyectos etiquetados
por el Congreso.

Del resto, mil 75 millones fueron a instituciones
estatales y 150 a Ciudades Patrimonio, mientras
que en sueldos y salarios se ejercieron 761 mi-
llones de pesos y solo 77 millones 538 mil para
obra publica, aunque tenia pendiente terminar las
obras que heredo.
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EDUCAL se renueva para poder competir

En 2014 manejo un presupuesto superior a los 54 mdp

1 periddico Milenio publico este 7 de enero

un reportaje donde aborda la situacion de

las librerias de EDUCAL. La nota de Jesus
Alejo Santiago refiere que la presencia de la Red
de Librerias EDUCAL no siempre es bien compren-
dida: si bien existen establecimientos en algunos
museos o centros culturales, también apuesta a la
atencion de lectores en ciudades que no siempre
cuentan con una opcion para la adquisicion de las
publicaciones, mucho menos de las producidas por
instituciones o publicas o universitarias.

En la actualidad —dice Milenio—, son mas de 90 las
librerias fisicas que existen en todo el pais, cuya
vocacion es mas social, asegura Gerardo Jarami-
llo, su director general, para las cuales es funda-
mental lograr su reconocimiento entre los lectores
a través de una serie de transformaciones de su
identidad.

"Para tratar de tener mejor imagen publica en-
tramos en una dinamica de reposicionamiento de
EDUCAL como una opcion librera, no como una
tienda mas: quisimos distinguirnos con los colores
basicos de la red —el negro y el verde—, y a partir
de ahi disefiamos una nueva imagen, una nueva
mercadotecnia. Todo lo que hacemos tiene como
principio fortalecer nuestra imagen publica".

Es una propuesta que no solo se sustenta en la ima-
gen, sino en el desarrollo de una libreria modelo,
que al mismo tiempo sirva para orientar a quienes
deseen participar de los libros digitales, enfatizo
el director general de la Red de Librerias EDUCAL.

"Nosotros presentamos una libreria modelo de
EDUCAL, que tiene que ver con una concepcion
que combina la parte fisica con la digital; aposta-
mos a fortalecer todas las librerias que ya tenemos,
con un mejor surtido, mejor servicio, pensando
que nuestras librerias estan dirigidas al publico
en general, y en lugares como centros de estudio,
el CENART, la Cineteca Nacional o en Tapachula,
tenemos una variedad de publicos que debemos
considerar".

La libreria modelo desarrollada por EDUCAL es de
120 metros cuadrados, en la cual caben hasta 40
mil ejemplares.

"Consideramos que ese es el modelo que podemos
manejar y controlar muy bien", destac6 Jaramillo,
para lo cual se inicié un trabajo de reconversion

Libreria EDUCAL de la Cineteca Nacional. Foto: CONACULTA

de todas las librerias EDUCAL, aun cuando no se
trata de una labor sencilla, "en donde podamos te-
ner apoyos de los estados o municipios lo haremos
mas rapidamente y aquellas donde vayamos solos,
trabajaremos de acuerdo con el presupuesto”.

Para 2014, Librerias EDUCAL manejé un presu-
puesto superior a los 54 millones de pesos, que
representa el 20% de la operacion de la red, y el
80% restante es generado por la institucion, ya sea
a través de las ventas directas o por los trabajos de
distribucion que también desarrollan.

Por recibir presupuesto inical, se ha acusado a la
entidad de hacer una competencia desleal a las
cadenas libreras privadas, aun cuando, desde la
perspectiva de Jaramillo, mas que competir con
ellas, lo mas importante es convertirse en un com-
plemento.

"EDUCAL apuesta por consolidarse como una op-
cion cultural, que tiene como objetivo estar en lu-
gares donde no se podria por falta de retribucién
economica. Incluso, si después llega alguna de las
cadenas libreras a establecerse en donde nosotros
habiamos estado, de alguna forma cumplimos con
parte de nuestros propdsitos como institucion pu-
blica".

Jaramillo reconocid que si bien tienen librerias de-
ficitarias, eso es natural porque hay lugares donde
insisten en permanecer para mantener firme su vo-
cacion, siendo "conscientes de que no en todos los
lugares debemos tener ganancias, pero si tenemos
servicio".

"Por interés de fortalecimiento o de impulso de la
oferta editorial o del desarrollo educativo de cada
lugar estamos en Ecatepec, en Tapachula, en el
Centro Historico. Estamos en toda la Republica
mexicana, por lo menos tenemos una libreria en
cada estado".

Otra de las caracteristicas de la Red de Librerias
EDUCAL es que privilegian la oferta de las editoria-
les independientes, de instituciones universitarias e
incluso de publicaciones gubernamentales, que no
siempre tienen acceso a las mesas de novedades de
las grandes cadenas libreras.

Se convoca al
Premio Valencia
de novela negra

La fecha de cierre es el 28 de
febrero

a Diputacion de Valencia, con el animo

de fomentar la creatividad literaria, con-

voca para el afio 2015 al Premio “Va-
lencia” de la Institucié Alfons el Magnanim de
novela negra.

Al certamen se pueden inscribir todas las perso-
nas de cualquier nacionalidad que hayan cum-
plido 18 afios el dia de finalizacion del plazo de
presentacion de las obras. La obra presentada
debe ser original, inédita, y no premiada en
otros concursos. Debe estar escrita en castella-
no.

El ganador recibird un premio de 20.000 euros,
sujeto a la fiscalidad vigente y que se entien-
de como a compensacion por los derechos de
autor de los primeros 4.000 ejemplares que se
vendan.

Ademas, el libro serd editado por la Editorial
Lengua de Trapo, que incluira este titulo en su
catalogo general. La editorial se reserva la op-
cion de realizar una version para lectura en libro
electronico. En el caso del formato electronico,
el autor recibira el 15% de cada transaccion, sin
contar el [VA.

El plazo de presentacion de las obras se iniciara
al dia siguiente de la publicacion de estas Bases
en el Boletin Oficial de la provincia y finalizara
el 28 de febrero de 2015.

El formulario de participacion y mayor in
macion se puede consulta en:

www.alfonselmagnanim.net
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Cuotas de afiliacion 2015: CANIEM

Articulo 11°.- Las cuotas que se cobraran por la afiliacion anual, se calcu-
laran sobre el monto de los ingresos netos propios de la operacion, lo cual
podra acreditarse con cualesquiera de los siguientes documentos: copia de

la declaracion anual del ejercicio inmediato anterior o, en su defecto, copia
de la ultima declaracion anual presentada o carta del representante legal de
la empresa que certifique los ingresos anuales netos del ejercicio anterior.

s (en pesos) Couta Afiliacion Cuota
Voluntaria Antipirateria

1 0.01 746,150.00 2,990.00 510.00

2 746,150.01 1,298,300.00 5,520.00 940.00

3 1,298,300.01 2,246,170.00 9,710.00 1,650.00
4 2,246,170.01 3,863,380.00 17,170.00 2,920.00
5 3,863,380.01 6,606,430.00 22,390.00 3,810.00
6 6,606,430.01 11,230,860.00 28,350.00 4,820.00
7 11,230,860.01 18,980,220.00 34,320.00 5,840.00
8 18,980,220.01 31,886,830.00 46,260.00 7,870.00
9 31,886,830.01 53,251,030.00 56,710.00 9,650.00
10 53,251,030.01 88,396,750.00 65,670.00 11,170.00
n 88,396,750.01 145,854,810.00 77,610.00 13,200.00
12 145,854,810.01 239,201,620.00 94,020.00 16,000.00
13 239,201,620.01 389,898,670.00 110,430.00 18,790.00
14 389,898,670.01 631,635,830.00 126,850.00 21,570.00
15 631,635,830.01 739,573,230.00 141,770.00 24,130.00
16 739,573,230.01 847,510,620.00 155,330.00 24,130.00
17 847,510,620.01 955,448,010.00 169,460.00 24,130.00
18 955,448,010.01 1,063,385,400.00 191,050.00 24,130.00
19 1,063,385,400.01 1,171,322,800.00 212,640.00 24,130.00
20 1,171,322,800.01 En adelante 228,400.00 24,130.00

Las cuotas de afiliacion anual expresadas en este articulo asi como los ni-
veles de ingresos expresados en los grupos sefialados en el parrafo anterior,
se actualizaran en la misma proporciéon que la suma de los doce indices
nacionales de precios al consumidor mensuales, publicados por el INEGI o
por la dependencia gubernamental a la que se le confiera, de noviembre a
noviembre de cada afio. E1 Consejo Directivo tendra la facultad de presentar
a la Asamblea General, para su analisis y de ser el caso su aprobacion el
incremento adicional de cuotas de afiliacion que considere necesario para
optimizar el funcionamiento de la Camara.

Articulo 12°.- Los grupos empresariales integrados por dos o mas empresas,
podran afiliarlas de acuerdo con las condiciones siguientes:

a) Pagaran completa la cuota de afiliacion de la empresa del grupo a la que,
de acuerdo con la tarifa del Articulo 11°, le corresponda la cuota mas alta.

b) Las restantes pagaran el 50% de la cuota de afiliacion que les corresponda.

Articulo 13°.- Las personas morales que no realicen actividades de comercia-
lizacién de sus publicaciones pagaran en todo caso la cuota correspondiente
al Grupo 3 del Articulo 11° de los presentes estatutos. Se excluye de este gru-
po, a aquellas personas morales que agrupen a personas morales o fisicas que
tengan como actividad exclusiva o preponderante, la edicion de libros o de
publicaciones periddicas, ya que éstas ultimas deberan afiliarse a la Camara
individualmente.

Las personas morales con fines no lucrativos que efectien la comercializa-
cion de sus publicaciones, consideraran como base para el pago de su cuota
de afiliacion anual los ingresos provenientes de dicha actividad, conforme a
la tarifa del Articulo 11° de estos Estatutos.

Las personas fisicas o morales que tengan el caracter de adherentes pagaran
las cuotas ordinarias y extraordinarias que les fije el Consejo Directivo en
términos de las disposiciones aplicables de los presentes Estatutos.

Para mayor informacién comunicarse con: Gloria Espinosa Pérez. Teléfono:
5688 2011, ext. 720 afiliacion@caniem.com
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Leer dispositivos antes
de dormir puede provocar
Insomnio

Lo revela un estudio del Brigham and Women's Hospital

Foto: http://mundoejecutivo.com.mx

1 pasado 26 de diciembre de 2014, el periddico Excélsior publicd
una nota donde un estudio revela que la exposicion a pantallas antes
de acostarte puede afectar tu suefio.

Leer desde un iPad antes de acostarse no s6lo hace que sea dificil conciliar
el suefio, sino también afecta que tan somnoliento y alerta se estara al dia si-
guiente, de acuerdo con una nueva investigacion de Brigham and Women's
Hospital.

El estudio publicado en Proceedings of the National Academy of Sciences,
explica que los hallazgos podrian afectar a cualquier persona que utilice un
lector electronico, ordenador portatil, teléfono inteligente, o ciertos televi-
sores antes de dormir. La nueva investigacion apoya las conclusiones de
estudios anteriores, que también han encontrado que el tiempo frente a una
pantalla antes de dormir puede ser perjudicial.

Entonces si no queremos sentirnos como zombis durante el dia, las con-
clusiones son claras: leer un libro impreso real estimula la mente antes de
acostarse. El estudio se prolongd durante dos semanas e incluyo a 12 parti-
cipantes que leen en un iPad durante cuatro horas antes de acostarse durante
cinco dias seguidos, un proceso que se repiti6 con los libros impresos. Para
algunos, el orden se invirtié: comenzaron con los libros impresos y se mu-
daron después a iPads.

A los lectores en iPad les tom6 mas tiempo quedarse dormidos, y tuvieron
menos suefio por la noche en comparacion con los lectores de libros, des-
cubrieron los investigadores. Los lectores de iPad secretaron menos mela-
tonina, que ayuda a regular el suefio. Y también estuvieron mas cansados
que los lectores de libros al dia siguiente, incluso cuando ambos tuvieron un
total de ocho horas de sueflo.

Los dispositivos retroiluminados suprime la melatonina hasta en un 22%.
Lo cual quiere decir que puede generar problemas para dormir por la noche.

25,
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e-mail: bibl
wwwbibiana.sk

0, +421 2204 67 2435
k, vieraanoskinova@bibiana.sk

www.clijcat.cat/consell/descarreques/noticies/bib-2015-statute.pdf

Eraclio Zepeda recibe
la medalla Belisario
Dominguez

El Senado de la Republica entrega la presea

En una ceremonia solemne el Senado otorg6 la Medalla de Honor Beli-
sario Dominguez al escritor chiapaneco Eraclio Zepeda. A nombre del
legislativo el senador Zoé Robledo pronuncié un discurso que destaca la
carrera del también poeta.

En la siguiente liga se puede ver el video con el discurso completo.

http://youtu.be/LmlFdj-otw0
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La creacion de propiedad intelectual genera
crecimiento y desarrollo economico: Ernesto Piedras

El sector de la economia creativa tiene efectos positivos en el empleo, crecimiento

y desarrollo economico del pais

1 concepto de “ciudades creativas” fue

acufiado, principalmente, por el britani-

co Richard Landry en la década de los
ochenta. Este término se refiere no so6lo a la acti-
vidad artistica y cultural de una ciudad, sino que
engloba a cualquier persona que innova dentro de
su sector, puede ser un empresario, un cientifico,
o servidor publico, siempre y cuando utilice la
creatividad como insumo principal. Asimismo, el
concepto de industrias creativas es definido por el
gobierno britanico como aquellas industrias que
su principal insumo es la creatividad y el talento.
Este sector tiene un alto impacto en la economia,
“porque tiene el potencial de generar riqueza a
través del desarrollo de la propiedad intelectual”,
expuso en entrevista con el CONACULTA el espe-
cialista en politicas culturales Ernesto Piedras.

Para Ernesto Piedras, en las Gltimas décadas el
enfoque cuantitativo que se le ha dado a la econo-
mia creativa en estudios se desarrolla en términos
de su contribucién a las actividades productivas,
es decir, el Producto Interno Bruto, inversion,
empleo y comercio, entre otros. En estos estudios
hay evidencia cuantitativa de que la mayoria de
los paises desarrollados cuentan con un motor de
crecimiento econdmico muy importante en ese
sector econdomico-creativo (Gran Bretaiia y EUA
con mas de 8 por ciento). “Algunos paises de de-
sarrollo intermedio y alta diversificacion econo-
mica, logran ingresar a ese selecto grupo de alto
potencial, como las economias de México y Bra-
sil, con aproximadamente 7 por ciento”.

El investigador sefiala que si se considera que
el conjunto de la creatividad es una memoria
colectiva tiene sentido esperar que la aglomera-
cion incentive el desarrollo de nuevas ideas y de
la innovacion. El término “ciudades creativas”
—precisa— busca englobar esta idea, “se espera
que la creacion de una idea creativa se aproveche
y recicle, por medio de este proceso se genera
una cadena creativa donde cada elemento juega
un papel fundamental, dicho proceso incentiva la
creacion de propiedad intelectual lo que desem-
boca en crecimiento y desarrollo econdomico”.

Para Ernesto Piedras, en las ultimas décadas el enfoque cuantitativo que se le ha dado a la economia creativa en es-
tudios se desarrolla en términos de su contribucidn a las actividades productivas, es decir, el Producto Interno Bruto,
inversion, empleo y comercio, entre otros. Foto: Ramona Miranda / CONACULTA

De acuerdo con el estudioso de la economia cul-
tural, en México, la evidencia estadistica més re-
ciente muestra que existe una intensificacion de
las actividades creativas debido a la participacion
en el Producto Interno Bruto. La participacion de
las industrias creativas en México paso de 6.7 por
ciento a 7.3 por ciento del PIB durante la Gltima
década, tomando en cuenta la Economia Sombra
(produccion de bienes y servicios informales que
escapan de las estimaciones oficiales). Este creci-
miento de las industrias creativas a la economia
demuestra que es uno de los sectores mas impor-
tantes y dinamicos de la economia del pais.

Ernesto Piedras Feria sefiala que, recientemente,
la Organizacion de las Naciones Unidas publico
que desde el 2008, por primera vez en la histo-
ria, mas del 50 por ciento de la poblacion mundial
vive en zonas urbanas, “tan s6lo en México, segin
el Censo de Poblacion y Vivienda 2010, el 78 por
ciento de la poblacion se clasifica como poblacion
urbana. Estas cifras, derivan en que la creatividad
constituye una oportunidad para los paises en de-
sarrollo de aprovechar las economias de escala
que surgen como consecuencia de la concentra-
cion en ciudades y dado que la creatividad, hoy
dia, es el principal motor de las economias mo-
dernas, surge la necesidad de ver a la creatividad
como detonante de desarrollo en los paises”.

El especialista agregd que “sin duda, las in-
dustrias creativas representan una oportunidad
irremplazable para generar desarrollo en distintas
regiones y ciudades del mundo, en particular para
las regiones en desarrollo. Pese a que la creati-
vidad tiende a concentrarse en ciertas regiones
o clusteres, como por ejemplo Sillicon Valley
en Estados Unidos o la Ciudad de México, la
creatividad es un insumo que no toma en cuenta
condiciones Gnicamente geograficas por lo que se
puede propiciar por distintos medios”.

De acuerdo con el experto “se ha demostrado que
el sector de la economia creativa tiene efectos
positivos en el empleo, crecimiento y desarrollo
econdmico del pais. Estos efectos aumentan si to-
mamos en cuenta los efectos multiplicadores del
gasto, bienestar y capital humano que se derivan
de las industrias creativas. Entre los &mbitos ne-
cesarios para detonar las caracteristicas deseables
de las ciudades creativas, se necesita un ambiente
legal, comunicaciones, incentivos a la investiga-
cion y desarrollo”, concluyo.

*Para conocer los diversos puntos de vista de los
especialistas en el tema, puede consultar:
www.politicasculturales.mx
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Meéxico es Cultura del CONACULTA,
entre las 15 mejores aplicaciones del mundo

En 2014, la pagina web fue visitada por mas de 884 mil usuarios

éxico es Cultura, la plataforma de difu-
sion del Consejo Nacional para la Cul-
tura y las Artes, ha sido considerada en-

tre las mejores 15 aplicaciones (apps) del mundo,
de acuerdo con una investigacion de CNNExpan-
sion. Dentro del ranking de las mejores 'apps' para
cada sistema operativo que elabor6 el equipo de
tecnologia de CNNExpansion, México es Cultura
destaco dentro de las mejores de Windows Phone.

Meéxico es Cultura, una multiplataforma para la
difusion de actividades y recintos culturales del
pais, esta integrada por una pagina web bilingiie
—espafiol e inglés—, una linea telefonica gratuita
—01800 CULTURA-, y aplicaciones para An-
droid, iPhone y iPad, ademads de contar con perfi-
les en Facebook y Twitter.

En 2014, México es Cultura fue objeto de un re-
lanzamiento, que ha permitido un importante cre-
cimiento del sitio web, como parte del proyecto
integral de la Agenda Digital Cultural que lleva
a cabo el CONACULTA dentro del programa de ac-
ciones delineadas por el presidente del organismo
Rafael Tovar y de Teresa.

Crea UAEM Maestria
en Produccion

Editorial

Una opcion en la formacion de
profesionales de la industria

La Universidad Auténoma del Estado de More-
los (UAEM), a través de la Facultad de Humani-
dades y de la Facultad de Artes, convoca a los
interesados en ingresar a la sexta generacion del
programa de Maestria en Produccion Editorial a
participar en el proceso de admision para la gene-
racion 2015-2017.

De acuerdo con la convocatoria, este posgrado
tiene por objetivo formar profesionales de la
produccion editorial, pretende formar individuos
capacitados de manera integral que puedan in-
corporarse exitosamente en el ambito editorial
estatal y nacional, ya sea llevando a cabo labores
especificas de la cadena editorial o en la creacion,
planteamiento y supervision de proyectos y estra-
tegias editoriales en su totalidad.

MEXICO A CONACULTA

B -
ES CULTUF Qs s
A CART

El servicio ofrece la agenda cultural de la Ciudad de
México y de ciudades de 26 estados de la Republi-
ca Mexicana. En ella se pueden conocer las distintas
actividades que se realizan en museos, auditorios, bi-
bliotecas, centros culturales, con sus respectivas ubi-
caciones, vias de acceso e informacion de exposicio-
nes, musica, danza y proyecciones mas relevantes.

La plataforma difunde los contenidos culturales
de alrededor de 120 organismos del subsector
cultura, entre instituciones publicas, privadas,
universidades, consejos y secretarias de cultura

de 26 entidades federativas del pais. El promedio
de actividades culturales que cada mes esté dispo-
nible para el usuario es de mil 450.

La pagina www.mexicoescultura.com fue visitada en
2014 por mas de 884 mil usuarios lo que significa un
crecimiento de 370 por ciento con respecto al 2013,y
tuvo 2 millones 384 mil 340 de paginas vistas, es de-
cir, un incremento de 13 por ciento. En cuanto a sus
aplicaciones las plataformas de iPad y iPhone tuvie-
ron 4 mil 909 descargas en 2014, con un acumulado
histérico de 47 mil 584. La app para Android registrd
8 mil 211 descargas, con un acumulado histérico de
28 mil 624, mientras que para Windows Phone, se-
leccionada entre las mejores 15 del mundo, el ntime-
ro de descargas fue de 13 mil 319, con un acumulado
histérico de mas de 79 mil descargas.

De acuerdo con el equipo de CNNExpansion,
“esta aplicacion (Windows Phone), te ayuda a
descubrir la agenda cultural de la Ciudad de Mé-
xico, asi como las distintas actividades que se
realizaran cerca de tu ubicacion en auditorios,
bibliotecas, centros culturales y las exposiciones
mas exitosas de la temporada”.

=|IN=
readingm

exico

market focus 2015

Invitacion Editores: http://caniem.org/Archivos/ferias/invitacioneditores.pdf

Solicitud de Participacion: http://caniem.org/Archivos/ferias/SolicituddeParticipacionLBF.docx

Registro: http://caniem.org/Archivos/ferias/RegistroparapaginayCatalogo.xls
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¢Por qué es necesario defender el Derecho de Autor?

¢Queremos que la tecnologia -las companias de Internet- dicten nuestro concepto de derechos individuales?

Por Robert Levine*

partir del siglo XV en Frankfurt se ha ce-

lebrado alguna forma de feria del libro,

racticamente desde que empezaron a

imprimirse los libros como los conocemos hoy.

Comenzo6 desde entonces a discutirse, de una for-

ma u otra, acerca de quien tiene el derecho de
imprimir libros y obtener un beneficio por ello.

Este afio hice una modesta contribucion a este de-
bate, en un didlogo con Olav Stokkmo, director
general de la Federacion Internacional de Socie-
dades de Gestion Colectiva (IFRRO por sus siglas
en inglés), y quiero compartir también por escrito
algo de esta contribucion.

El primer ordenamiento de Derecho de Autor, en el
sentido moderno del término, fue el britanico “Es-
tatuto de Anne”, puesto en vigor en 1710 “... para
alentar el aprendizaje a través de otorgar derechos
a los autores en las copias de los libros impresos,
durante el tiempo que se sefiala...” Desde entonces,
el derecho de autor ha crecido, se ha fortalecido y
cubre un periodo mayor y —si uno creyera todo lo
que se lee en la red— se ha convertido también en
una amenaza para la educacion, la innovacion e
incluso para la libertad misma. Esto no es exacto.

Aunque el concepto anglo-americano del derecho
de autor data de 1710, los gobiernos europeos ga-
rantizaban privilegios de impresion desde el siglo
XV, cuando Venecia y Roma permitian a los artis-
tas e impresores proteger aguafuertes, grabados y
otras imagenes. De aquella época a nuestros dias,
el derecho de autor se ha expandido en algunas
formas que pueden parecer muy estrictas, pero
que ofrecen una valiosa proteccion —e importante
incentivo— para los creadores.

Tanto me rei por encontrar en Frankfurt una
traduccion de un libro de la serie Duck Dynas-
ty (Happy, happy, happy: Die goldenen Regeln
des Duck Commanders), asi creo que los autores
como yo —de libros menos populares— también
dependemos de los derechos de traduccion para
vivir. Por eso muchos creadores respaldamos el
derecho de autor. Victor Hugo se sumo a la pre-
sion para la firma del Convenio de Berna. Charles
Dickens, que en sus discursos pedia al gobierno
norteamericano que respetara el derecho de au-
tores extranjeros como ¢él, era de alguna manera
el Metallica de sus dias: un exitoso creador que

luché por €l y por otros, siendo vilipendiado por
ello en la prensa.

Algo que no ha cambiado acerca del derecho de
autor es lo presuntuoso del debate que existe a su
alrededor. Por un lado, pelean los autores a favor de
la integridad de su trabajo y los editores por su de-
recho a beneficiarse en un mercado ordenado. Por
otro, si se aborda el debate desde el punto de vista
del valor percibido del derecho de autor, es el publi-
co el que tiene necesidad de un acceso econdémico
a ese trabajo, aunque este ultimo argumento suele
hacerse a favor de intereses de negocios que usan la
obra de creadores y editores para sus propios fines.

Ahora como antes, estas nobles tesis ocultan cru-
das realidades: los autores y sus editores quieren
que se les pague, pero quienes se ocultan tras los
supuestos deseos del publico —normalmente inter-
mediarios no autorizados de nuestro contenido—
buscan el mismo beneficio. Como todos los auto-
res, en esta cuestion no soy inmune a mi interés
propio: necesito ganarme la vida. Pero debemos
reconocer que las empresas tecnoldgicas que quie-
ren ofrecer a los consumidores acceso a una gama
mas amplia de obras de lo que permiten las leyes
actuales, tienen mas que una buena parte de interés
propio. Por eso gastan tanto dinero en cabildear a
favor de leyes de derecho de autor fallidas.

Se sugiere que el concepto del derecho de los
creadores debe cambiar en la era digital. Mientras
algunos cambios a las leyes son deseables, y en
algunos casos necesarios, ;jqueremos dejar a la
tecnologia, dejar a las compaiiias de Internet que
ellas solas dicten nuestro concepto de derechos
individuales? Y si fuera asi ;de qué otros dere-
chos trataran de relevarnos en el futuro?

El derecho de autor se ha esgrimido siempre y
correctamente, de cara a los intermediarios no
autorizados, mds que frente a usuarios.

Se ha dicho que el derecho de autor interfiere el
flujo de informacion en la “abierta” Internet, pero
sin duda pasa lo mismo con las leyes europeas de
proteccion de datos. La ley debe cambiar; pero no
nuestro concepto de los derechos.

Mientras Estados Unidos y la Union Europea
contemplan cambios a la ley del derecho de autor,

deben tener en cuenta los conceptos que han per-
manecido. Por ejemplo, el derecho de autor ha
reconocido siempre la division entre el compor-
tamiento publico y el privado: eres libre de inter-
pretar cualquier cancion en tu casa, pero para ha-
cerlo en un bar o restaurant necesitas una licencia.
El problema con el derecho de autor online no
es que las leyes que se aplicaban a los negocios
impacten ahora tu comportamiento personal, el
asunto es que muchos servicios en Internet borran
la division entre las acciones publicas y privadas
y casi siempre lo hacen deliberadamente para ob-
tener beneficios en sus negocios.

Los servicios de intercambio de archivos entre
personas, por ejemplo, consiguen ingresos alen-
tando a sus clientes a ofrecer intercambio de
musica en linea. Se ha discutido mucho si estos
usuarios debian enfrentar responsabilidades ante
la ley, lo cual seria dificil y complicado hacer exi-
gible. Tal y como la Suprema Corte de los Es-
tados Unidos reconocio en el caso Grokster, jno
estamos de acuerdo en que cuando alientan con-
ductas ilegales, son esos servicios de Internet los
que tienen responsabilidad legal?

Esto implica reconocer la diferencia entre lo que
podemos llamar “infraccion de consumo” e “in-
fraccion comercial”. Para ofrecer una analogia, la
mayor parte de la gente diria que colarse sin pagar
en una sala de cine es una conducta que merece una
sancion, aunque no sea severa. Pero todos estaria-
mos de acuerdo en que una pena mayor mereceria
un empleado de esa sala que negocia permitiendo
la entrada fraudulenta a cambio de alguna paga.
Siempre, el derecho de autor se ha enfocado jus-
tamente a prevenir este ltimo tipo de violacién —
intermediarios no autorizados- mas que a usuarios.
El derecho de autor puede y debe seguir por esta
via que es equitativa tanto para creadores —sean o
no profesionales- como para los consumidores.

*Robert Levine es autor de Pardsitos. Como los
oportunistas digitales estan destruyendo el nego-
cio de la cultura. Ariel, Coleccion Actual, 2013.
ISBN 978-84-344-0642-1

Articulo publicado originalmente en la revista
electronica Publishing Perspectives. Traducido
por Clemente Merodio Lopez y reproducido con
permiso del autor.
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Palabra de editor

Mensaje del presidente de la CANIEM, José Ignacio Eche-
verria.

2014 fue un afio de claroscuros en nuestro pais: tiempo
de logros politicos y de profundo dolor social y humano.
Como sociedad nos enfrentamos a situaciones no contem-
pladas en la historia de nuestro pais. Nuevamente quiero
manifestar la solidaridad de nuestro gremio, pleno de sen-
sibilidad y conciencia social por todos aquellos que du-
rante el afio pasado y, los anteriores, han sido victimas de
tragedias que ningtin ser humano merece.

Fue 2014 un afio especial para la CANIEM. La celebracion
por el L aniversario de nuestra institucion propicid, mas
alla de la conmemoracion y del festejo, una profunda re-
flexion acerca de la industria. Esa motivacion nos llevé a
organizar y participar en foros, conferencias y otras acti-
vidades donde se discutieron temas centrales: las politicas
publicas en torno a la lectura, la Ley del Libro, el futuro
del libro en la era digital, entre otros.

En todos los escenarios la CANIEM dejo claro, que la par-
ticipacion de la industria editorial privada es fundamental
para el desarrollo educativo y cultural del pais. De igual
modo, postulamos ante el Estado la necesidad de politicas
publicas que incentiven de forma efectiva la lectura y el
libro como elemento de cohesion social.

Al cumplir 50 afios la CANIEM y sus agremiados somos
testigos de un cambio historico para la industria. Se modi-
fican los modelos tradicionales de operacion, lo que obli-
ga a cambios estructurales en las empresas. La velocidad
de las transformaciones en el modelo de negocio nos esta
mostrando que s6lo con la unién del gremio podremos
solventarlo sin quedar en desventaja ante los nuevos par-
ticipantes de la industria.

Los objetivos de la CANIEM en 2015 se deben centrar en
hermanar a la cadena de valor de la industria en torno a la
promocioén de la lectura y el libro, sin importar el soporte.
Se vienen importantes participaciones del libro mexica-

José Ignacio Echeverria

no en el exterior. La Feria del Libro de Londres serd un
buen ejercicio de consolidacion del esfuerzo por mostrar
una industria fuerte, profesional, con una produccion lo-
cal importante. La participacion de México en la Feria del
Libro Internacional de Guatemala sin duda, contribuira a
consolidar la posicion de nuestra industria en Guatemala
y Centroamérica.

Invito a todos nuestros agremiados a participar en la con-
duccion de nuestra Camara, integrandose a los distintos
Comités sectoriales asi como a las Comisiones, 0 propo-
ner nuevos esquemas que respondan a necesidades hasta
ahora no contempladas pero que nos permitan ser in-
cluyentes y representativos, comunicandonoslo por los
diferentes medios a disposicion: www.caniem.org, presi-
dencia@caniem.com, o a los teléfonos 5688 2011 6 5688
2009.

Les mando a todos nuestros afiliados y amigos, la mejor
de las suertes para este 2015.
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CAN'EM Reuniones y cursos - Enero

Con el objetivo de estimular y profesionalizar las actividades
editoriales y de comercializacion del libro y la revista, la

LUNES 12 17:00 Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (CANIEM),
., ., . . . BEca a través de su Centro de Capacitacion, convoca a empleados
Reunién Comité de Libros Infantiles y Juveniles JuAN GRIJALBO y colaboradores externos de editoriales, distribuidoras
C?N’\CULT'\ . y librerias a la vigésimo sexta version del Seminario de
i Introduccion al Mundo del Libro y la Revista, Beca Juan
MARTES 13 | 10:00

Grijalbo-CoNACULTA que se realizara en 40 horas.

Presentacion Feria Internacional del Libro en Londres Del 18 al 24 de octubre de 2015

MIERCOLES 14

JUEVES 15

VIERNES 16

SABADO 17

17:00
Reunion Grupo de Expertos-Venta en Librerias

17:00
Diplomado Los Procesos en la Edicion de Libros

17:00
Reunion Grupo de Expertos-Correccion de Estilo

17:00
Reunion FEDEX

17:00
Diplomado Los Procesos en la Edicion de Libros

09:00
Reunién Representantes, Area Digital, Comité Libros
de Texto

09:00
Diplomado Los Procesos en la Edicion de Libros

1. Seran candidatos a participar en el seminario:
© Personal con licenciatura, pasantes y estudiantes uni-
versitarios que cursen el ltimo afio de su carrera,
* Empleados de editoriales, librerfas y distribuidoras con
estudios minimos de preparatoria y antigiiedad minimo de
dos aios.
* Colaboradores externos (free-lance) del sector editorial
ligados profesionalmente y en forma permanente con esta
industria.
* Mexicanos o extranjeros con residencia mexicana, con
edad méxima de 40 afios en ambos casos.

2. Las solicitudes de inscripcion estaran a disposicion de los
interesados a partir de la fecha de publicacion de esta con-
vocatoria, en las oficinas de la cANIEM, ubicadas en Holanda
13, colonia San Diego Churubusco, Coyoacan, México, D.F,, a
los teléfonos 5604 3294 y 5688 2011 0 en nuestra pagina:
www.caniem.org

3. Los candidatos deberan presentar solicitud de inscripcion y
curriculum vitae, en las instalaciones de la CANIEM o al correo
electronico: capacit@caniem.com con atencion a Leticia Are-
llano, de 9:00 a 18:00 horas.

4. La fecha limite de recepcion de documentos serd el vier-
nes 7 de agosto de 2015

5. La seleccion de los participantes se realizara mediante la
presentacién de la solicitud de inscripcion, examen de admi-
sion y entrevista con los organizadores del seminario, quienes
seleccionaran a los candidatos en funcion de la aplicacion
practica real que se pueda tener de la informacion propor-
cionada en la beca*.

Temario
1. Edicion
El autor y la idea: el original para edicion
El olfato, el autor y el editor
Cuidado de la edicion
Dictamen, traduccion, correccion
Aspectos legales en materia de derechos de autor

Il. Produccion
El disefio editorial: funcionalidad y estética para
el lector
Principios de tipografia
La edicion y las nuevas tecnologias
Del original a preprensa
Produccion editorial

ll. Las publicaciones periddicas en México
Las publicaciones periddicas: testimonio de una época
Trascendencia de las publicaciones periodicas en
México
La Comisién Calificadora, qué es y cémo funciona
La edicion y produccién de una revista

IV. Comercializacion
De publicaciones periédicas
 Mercadotecnia
o Sistemas de comercializacion de periodicos
y revistas en la Republica mexicana
 Union de Voceadores

(ACONACULTA

Bolsa de trabajo

WWW.caniem.or

6. El costo del seminario, gastos de transportacion, ali-
mentacion y hospedaje de los participantes durante la se-
mana de duracion del seminario correrd a cargo de la Beca
Juan Grijalbo—CONACULTA.

El participante debera cubrir una cuota de inscripcion. Contac-
tar a Leticia Arellano al 5604-3294 o via electronica: capacit@
caniem.com

La cuota de inscripcion debera ser liquidada en el momento
de aceptacion del becario.

7. Se otorgara un diploma oficial de la CANIEM y el FONCA
con valor curricular a los participantes que hayan aprobado
satisfactoriamente la evaluacion final del seminario. De no
aprobarlo, se otorgara tnicamente constancia.

* En el caso de candidatos que residan en el interior del
pais, el examen de admision seré sustituido por dos cartas
de recomendacion personales, de profesionales que ac-
tualmente laboren en el sector editorial y que conozcan al
candidato por mas de un afio. Los gastos de transportacién
de su lugar de residencia a las instalaciones de la CANIEM,
correran por su cuenta, asimismo de la CANIEM a su lugar
de residencia.

Coordinacion general
Lic. Claudia Dominguez Mejfa
Leticia Arellano Arriaga

« Distribucion en locales cerrados

* Distribucion en el interior de la Republica

* Importacion y exportacion de revistas y periddicos
Del libro

* Mercadotecnia editorial. Determinacion de necesidades
y oportunidades de mercados nacionales y exportacion
* Comercializacion del libro de divulgacion: librerias

y puntos de venta alternativos

 Trascendencia del papel del librero en el ciclo

de vida del libro

Ventas especiales: fasciculo, correo, teléfono
Relaciones publicas editoriales; manejo de medios de
promocion literaria

V. Administracion y finanzas: el manejo de una editorial

Calculo editorial: su aplicacion

Publicaciones periddicas: costo, precio y financiamiento
en la revista

El aspecto fiscal de una editora de publicaciones
periédicas

El modelo de administracion total en una

empresa editorial

Aspectos financieros en una editorial

VI. Conclusiones

Evaluacion final

ion
Juan Grijalbo Serres

os/difusion/Bolsa%20de%20Trabajo/BDT


www.caniem.org/Archivos/difusion/Bolsa%20de%20Trabajo/BDT.pdf

La Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
y la Facultad de Ciencias Politicas de la unam,
los invita a participar en el diplomado

LOS PROCESOS EN
LA EDICION DE REVISTAS

La Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
y la Facultad de Ciencias Politicas de la unam,

los invita a participar en el diplomado

LOS PROCESOS EN
LA EDICION DE LIBROS

Décima primera edicion Sexta edicion
Febrero 2015 Septiembre 2015

Objetivos 4 La Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana y la Division de Educacion
1. El participante conocera y se actualizara en los diferentes procesos de Continua de la Facultad de Ciencias Politicas de la unaw, conscientes de la nece:
la edicion de libros, tanto impresos como digitales, que le servirin como sidad que existe en México de profesionalizar la edicion de revistas, han disefia-
herramientas para la toma de decisiones. do un programa académico que ofrece una vision integral de las mejores prac: )
2. Aplicara los conocimientos obtenidos en un proyecto editorial que res- ticas que estan impactando el mercado de las revistas impresas y electronicas.

ponda a los requerimientos del mercado. Dirigido a: ) .

ingido a: . Inicio: Lunes 21 de
Profesionales en niveles intermedios de las organizaciones que aspiran a desarro-
Bases llar nuevas competencias para ascender en su carrera profesional. De preferencia septlembre, 2015
de febrero, 2015 deberdn contar con un minimo de tres afos de practica profesional en algin campo Lunes y miércoles

Martes y jueves de 17:00 de la industria y tener estudios a nivel licenciatura relacionados con humanidades, de 16:00 a 20:00 horas
a 20:00 horas comunicacion, administracion de empresas o disefio grafico: editores, disenadores, Total: 136 horas
y sébados de personal de comerciali;acién, circu\aqén, mercadotecn_ia, nuevos negocios, dreas

10:00 2 13:00 horas contables y administrativas, empresarios que desean editar una revista.

1. Serén candidatos a participar en el diplomado:
* Empleados de editoriales, distribuidoras, imprentas, bibliotecas y librerias, con
estudios minimos de preparatoria y antigliedad de dos afios en el sector.
 Colaboradores externos (free lance) del sector editorial ligados profesionalmen-

te en forma permanente con la industria. Cupo Limitado

Objetivos: Costo afiliados:

1. Comprender y poner en practica los conocimientos, técnicas y procedimientos $18,500 mas wa

en la publicacion de revistas. No afiliados:

2. Entender los requerimientos estratégicos de la publicacion de revistas a nivel de $27,750 més va

objetivos, metas y oportunidades de acuerdo con las necesidades de los lectores y Cubre las 136 horas

anunciantes. y una especialidad. A realizarse

3. Conocer las actividades inherentes a la promocion, circulacion y venta de publi- en tres pagos diferidos.

cidad de las revistas.

4. Entender las plataformas de contenidos impresos y digitales, cémo se constru- Informes e inscripciones:
5604 3294, exts. 728y 714 yen, cémo se editan, cémo se publican, sus cercanias y sus diferencias. Leticia Arellano

capacit@caniem.com 5. Identificar los lineamientos oficiales y comerciales relativos al Padron de Pro- St Pl LS PERTR AL
Programa veedores del Gobierno Federal del Consejo de Inteligencia de Medios relativos a capacit@caniem.com
1. El mundo del libro: panorama histdrico Encuadernacion y acabado verificacion y lectoria.

2. Los candidatos deberan solicitar la ficha de inscripcion en el Centro de Capa-
citacion de la Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (cavem) al correo
electronico capacit@caiem.com o a los teléfonos 5604 3294 y 5688 2011

Cupo Limitado
Costo afiliados:
$18,500 méas va

No afiliados:
$27,750 mas wa
Informes e inscripciones:
Leticia Arellano

3. La solicitud y el curriculum del participante deberan ser enviados al correo elec-
trénico capacit@caniem.com o entregados personalmente en las instalaciones de la
canem. Los candidatos preseleccionados seran citados para una entrevista con los
coordinadores del diplomado en las instalaciones de la cauem.

La edicion

El libro

El libro impreso

El libro durante el Medievo europeo

La ruta de produccién en la practica (visita a una
imprenta)

Planeacion, control y gestion

Planeacion de proyectos de edicion electronica

Programa

. Introduccién al mundo de las revistas
Breve historia e importancia de las publicaciones
periédicas y seriadas

Para facilitar la ensefianza—aprendizaje de los médulos que
integran el Diplomado, el participante deberd cursar una de
las especialidades que a continuacion se mencionan:

Impresores, libreros y editores

Libro electrénico

Introduccion a los procesos editoriales
Definicién y conformacion de un catélogo

1. Revista comercial

2. Revista cientifica

3. Revista digital
Duracién: 22 horas cada una. Para obtener su diploma, de-
beran cursar las 136 horas y una especialidad.

Revista cientifica y de divulgacion
Revista periodistica
Revista comercial
Revista artistico cultural

Il. La investigacion cualitativa y cuantitativa

en la revista impresa y electronica

Investigacion de los medios de comunicacion Opcion 1. E: izacion en revista ci
* Introduccion . La revista comercial
« El proceso de investigacion * Habitos, usos y formas de la revista
* Enfoque de las investigaciones * El mundo editorial de las revistas
Investigacion de medios impresos * Mitos y realidades de las revistas
 Investigacion de medios impresos  El negocio de las revistas
« Estudios single-source * Modelo de negocio
 Investigacion de medios en Internet Entrega de trabajo final

V. Célculo editorial
La editorial y el libro como una empresa
y un producto industrial; el mercado del libro
en México
II. El original de autor
¢Qué es un autor? V1. Administracién de una empresa editorial
Tipos de obra y de libro La administracion financiera en una empresa editorial
Planeacion, calibrado del original y asignacion Puntos de control y herramientas de andlisis
de presupuesto financiero
Dictamen El presupuesto y su control
Derechos de autor para editores
Charla con un autor VII. Mer iay ializacion
para libro impreso y digital
Prondstico de venta

lll. Redaccion editorial

Preparacion del original de autor

La correccion de estilo

La traduccion

La correccion de pruebas y el cierre de edicion
Discurso, texto y tipografia: la construccion
de significados

Legibilidad tipografica: mitos y realidades
Tipografia

La formacion gréfica y tipogréfica

El disefio

La edicion digital

IV. Produccion: libro impreso y digital
Preprensa
La impresion tradicional e impresion bajo demanda
y las nuevas tecnologias
Procesos de produccion grafica para impresion

Las relaciones publicas en una editorial

El libro y su comercializacién

Comercializacion del libro digital

Comercializacion del libro en el 4mbito internacional
Comercializacion del libro de texto, cientifico y técnico
Principios para la administracion

de una libreria

La relacion editorial-libreria y el panorama

actual del mercado librero

Marco institucional de la edicion

Conferencia de clausura. Retos
y oportunidades para la industria editorial

dIA'

Caso practico

Il. Elaboracion del plan de negocios
Anélisis del entorno
Definicion del entorno
Anélisis Fooa
Identificacion del mercado
Plan financiero

IV. Edicion de revistas impresas y electronicas
Definicion de estructura editorial
Edicion
Formacion editorial

IV. Produccion editorial de revistas impresas y electronicas

Disefio de la revista
Proceso de produccion
Revista electrénica
IV. Comercializacion
Modelo comercial
Andlisis de canales de distribucion
Mercadotecnia
Administracion y finanzas

Opcidn 2. Especializacion en revista cientifica
Il. La revista cientifica, impresa y electrénica

* Naturaleza de la revista cientifica (4 horas)

* Normalizacion de revistas cientificas

 Gestion de revistas cientificas

* Visibilidad y acceso a las revistas cientificas

« Evaluacion de las revistas cientificas

Entrega de trabajo final

Opcidn 3. Especializacion en revista digital

Il La revista digital

* Caracteristicas y formatos

* Plataformas y sistemas operativos

 Dispositivos y tiendas

* Recursos extras (redes sociales, realidad aumentada,
mercadotecnia on liney QR)

Entrega de trabajo final




Boletin Semanal No. 680

12 de enero de 2015

Nl

CANIEM

Programa de Cursos 2015

Derechos de autor

Marzo La edicion electronica y el derecho de autor
Mayo La explotacion digital en la obra literaria
Mayo Ley federal del derecho de autor
Edicion

Enero Correccion en pantalla

Febrero Estilo editorial. Mddulo |

Marzo La infograffa como herramienta editorial
Marzo Estilo editorial. Mddulo Il

Abril Principios editoriales

Abril Redaccion de cuarta de forros

Abril Correccion de pruebas

Mayo Redaccion profesional. Médulo |

Junio Redaccion profesional. Mddulo Il
Octubre Redaccion de articulos

Comercializacion y mercadotecnia

Enero Redes sociales | y Il

Enero Mercadotecnia editorial

Febrero Comercializacion de libros
Febrero Técnicas de ventas y negociacion

Administracion y finanzas
Enero Reformas fiscales
Abril Célculo editorial

Diplomados y Beca

Febrero Diplomado Los procesos en la edicion de libros
Septiembre Diplomado Los procesos en la edicion de revistas
Septiembre Diplomado Formacion de editores digitales
Octubre Beca Juan Grijalbo-CONACULTA

Produccion

Enero Herramientas para la creacion de e-books
Febrero Conceptualizacion de publicaciones digitales
Febrero Realidad aumentada y codigos QR

Marzo Publicaciones digitales

Abril Tipografia

Otros
Marzo Herramientas de blsqueda para Google
Marzo Disefio para web

CURSOS

EMPRESARIALES

1M

CANIEM 2015

REDACCION
DE ARTICULOS

COACHING
EMPRESARIAL

COMPETENCIA | ppESENTACIONES
COMUNICATIVA EFECTIVAS

(PARA LAS VENTAS)

Informes:

EXCELENC'A Leticia Arellano
COMUNICATIVA capacit@caniem.com

5604 3294 y 5688 2011
-

E J

Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
Holanda 13, colonia San Diego Churubusco,
Coyoacan 04120, México, D.F

http://caniem.org/capacitacion,

®

Express



http://caniem.org/capacitacion/



